
Place Making
Outil d’appropriation citoyenne de l’espace public
Générateur d’attractivité
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Méthodologie de travail
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Place Making  

Brighton 2012 - 2017



Brighton Pier

Brighton Station 
(train)

City centre 
(retail)

The Level 
(park)

Kemp Town

Hove

Zone du projet

North Laine 
(independent retail)

Brighton Pavilion
(entertainment)

Rottingdean











Project area before changes

















Ateliers

Propriétaires - Commerçants

Terrain



Pré-propositions



Positionnement



















Council officers contribute to design process























ESPACE

Activités

Image

Convivialité

Accès & liens
Facile d'accès

Pratique     
Piéton

Créateur de liens    

Propre
Attrayant

Sécurisant

Commerce 
Dynamique

Divertissant 

Agréable
Accueillant

Un espace réussi … modulable Points clé
Incorporels
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